ORGANIZA

B
@ CURSO INTERNACIONAL

oo APICULTURA  oamm

DR. MARTIN =

PORRINI

PEREZ
DR. CIRD =

@ INVERNIZZI
DRA. MARINA ==

BASUALDOD

%6 MIEL
®'® ANDINA

PLATA

EXPO
APICOLA
EXPOMIEL &

COLMENAS .
Vivas

CHARLAS
TALLERES 4

CONCURSOS
: NEGOCIO
IRR) ALIANZAS

RUEDA DE
NEGOCIOS

CASOS DE
EXIT0

8 AL 11 DE OCTUBRE s ©

INSCRIPCIONES

ALIANZAS o
ESTRATEGICAS

GESTION
APICOLA

A\
JORGE TORO OBREQUE

MIEL - NUCLEOS - ASESORIAS - POLINIZACIONES
apitori@hotmail.com cel:93491784



ANTE TODO ME GUSTAN LAS
ABEJAS
“PERO”
ESTO ES UN NEGOCIO Y DEBE
SER ENTENDIDO COMO TAL

JORGE TORO OBREQUE

POR TANTO MIS CLASES SON DESDE LA
EXPERIENCIA REAL AL MANEJAR UNA PEQUENA
EMPRESA APICOLA




ABEJAS
APICULTOR

ASESORES
CLIMA
NUTRICION
VARROA

NOSEMA [
ACARIOSIS
FORESTACION
DEFORESTACION
INCENDIOS
MERCADO
CAMBIO CLIMATICO
INFRAESTRUCTURA
otros

YA LAS COSAS NO SON COMO
« CUANDO MI ABUELO TENIA ABEJAS»

Cada vez mas actores a escena
SE NECESITA UN DIRECTOR QUE ORDENE

‘




«NO ME ALCANZA PARA VIVIR DE LA
APICULTURA, CON SUERTE SOBREVIVO»

PERO ES QUE ...

SOY BAJO,

ESTOY SOLO LUCHANDO
NADIE ME APOYA

PERDI A ALGUIEN

HAY SEGUIA UY... LO SIENTO, TE

ME ESTAFARON TENGO MALAS

ESTOY QUE VENDO TODO NOTICIAS...

ETC. EC. ESTO NO ES PARA
CUALQUIERA




* Ano 1973

Que foto mas Ao 202
clara del
cambio

climatico




LOS ELEMENTOS ESTAN, it bl bl
DEPENDE DE TI OCUPARLOS. | Al

QUE NO SE TE VAYAN LAS
TEMPORADAS
PROBANDO A QUE ME
DEDICO AHORA.

YO LO LLAMO :
PROMISCUIDAD

PRODUCTIVA

APICULTOR CONOCIDO POR




LIDERES Y LIDERAZGOS

EXISTEN LIDERES POR INSPIRACION
Y LIDERES POR TRANSPIRACION

JORGE TORO O.




MISION ‘ HABLA DEL PRESENTE

* QUESOY?
* QUEHAGO?
* PORQUE SOY DIFERENTE?

APARECE UN PROPOSITO REALISTA (LO QUE HARE PARA SER)

VISION ‘ HABLA DEL FUTURO

¢ CUALES SON MIS METAS
 CUALES SON MIS ASPIRACIONES
¢ COMO MEVEOENXTIEMPO

8-

APARECE UNA AMBICION , UNA PROYECCION (HACIA DONDE VOY)



VALORES, habla de la responsabilidad social empresarial,
fundamenta la toma de decisiones, acciones. dan reputacion

Incluye algunos elementos como:
Etico/cumplimiento/sustentabilidad/integridad/innovacién/inclusién

mejora

EMPRESA“ CLIENTE

Yo esto lo esperaria ver en nuestros representantes



Amazon

La empresa de Jeff Bezos, Amazon, es una marca lider
a nivel mundial siendo la segunda empresa con mayor
valor en el ano 2022. La compania fundada en 1995 ha
crecido de forma exponencial todos los anos, y es
evidente su éxito.

Estos son su mision, vision y valores:

¢ Mision: “Ofrecer a los clientes los precios mas
bajos que sea posible, obteniendo la mayor
seleccion y disponibilidad de la forma mas rapida y
comoda posible”

 Vision: “Tener la mejor atencion al cliente del
mundo”

e Valores: “Obsesion por el cliente, pasion por la
innovacion, excelencia operacional, enfoque en el
largo plazo”

Ferrari

En 1929 nacio Ferrari, fundada por Enzo Ferrari, siendo
una de las marcas automovilisticas mas prestigiosas a
nivel mundial, conocida por sus lujosos coches
deportivos.

Esta es su mision, vision y valores:

» Mision: “Fabricar coches espectaculares, simbolos
de la excelencia italiana a nivel mundial”

e Vision: “Ser el simbolo de la excelencia italiana
que haga al mundo sonar con tener uno”

» Valores: “Emocion, integridad, innovacion, estatus,
pasion, excelencia, tradicion”

EJEMPLOS

MISION
- Adelante siempre adelante.

VISION
Ser un referente apicola.




QUE ES LA ADMINISTRACION?

Y COMO SERIA ESTO EN
APICULTURA?

UD., COLEGA LA APLICA, CONOCE
ALGO O REACCIONA SOBRE LA

MAHA Y SE VIVE QUEJANDO

T -




DONDE ESTAMOS EN EL
CUADRANTE
DEL FLUJO DE DINERO?

—_DURO_: INTElIGENTE
& Erm:mo DUENO -

« . csaslifiens. j

JTOEM 1Fl EADO INVERSIONISTA

2




ESTABLECE EN TU
NEGOCIO UN
LUGAR PARA:

 PLANIFICAR
« ORGANIZAR

 DIRIGIR e
« CONTROLAR
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S/ ADIDAS , REBOOK, NIKE, ME
PAGARAN PROMOCIONARIA SU
IMAGEN; LO HARIA

COMO NO LO HACEN,

PROMOCIONO LA MIA.
JORGE TORO O.

JORGE TORO OBREQUE

|||||||||||||||||||||||||||||||||||||
apitorit@hotmail.com cel:93491784



LA IMAGEN DE TU Oz S
NEGOCIO

EL GRAN CANTINFLAS YA LO
PLANTEABA EN
«CABALLERO A LA MEDIDA>»
1954.
«SOY FELIZ PORQUE ME VISTE
ORTIZ»

< 0% ¢ELIT PAR Al

g VISITE
1L

: 'D‘RECTOR_ :

l MIGUEL M. DELGADO
DISTRIBUIDA POR &
COLUMBIA FILMS, SA.



fin de afio.... Epoca de balance

O EN EL APICULTOR TERMINO DE
TEMPORADA.

Tarea para la casa...

/I?ga su balance JaerJona[ ..

Lo que logro si habia metas, lo que no
logroy por qué?, para empezar a
construirun F.O.D.A., en la proxima
jornada




FODA

Positivos Negativos
para alcanzar el objetivo para alcanzar el objetivo
Sabe ud. 3
Vender? E Fortalezas Debilidades

T

MANUKA ~

Oportunidades Amenazas

(atributos del ambiente)

Origen Externo Origen Interno




... YPORQUE AZULY
AMARILLO, SUS
COLMENAS JORGE?




COLORES Y SU PSICOLOGIA

AZUL calma, confianza, fuerza, inteligencia.
creatividad, optimismo, tranquilidad.
ROJO amor, valor, poder, calor, pasion.
renovacion, relajacion, organico, juventud.
NARANJA diversion, amabilidad, energia, alegria.
ROSA cortesia, delicadeza, ilusidon, eternidad, infancia.
NEGRO sofisticacion, muerte, eternidad.

BLANCO inocencia, paz, pureza.




«LO URGENTE DE LO
IMPORTANTE»

PRIMERO, SABER QUE TENGO.

CORCHETA CHICA
CORCHETERA GRANDE

INVENTARIOS
PISOS 0 0 TAMBORES DE ALIMENT 0 3 0 3 AZUCAR SACOS 0
TECHOS 0 0 ALIMEN. PLAST 0 0 LEV. CERVEZA K 0
ENTRETECHOS 0 0 BANQUILLOS 0 HARINA SOYA K 0
CAJAS C/M C/C 0 0 MALLAS AZULES 0 AMITRAZ 120CC 0
CAJAS VACIAS 0 0 NAYLON 0 OXALICO K 0
P.N.CHOLGUAN 0 0 MAVYA PN 0 PARADICLORO 0
P.N. MADERA 0 0 ENVASES MIEL 0 ZANIL K 0
TECHOS P.N. 0 0 0 XFORT 3.8 L 0
CERA BRUTA 100 100 VELO CHAQUETA 0 PROMOTOR 0
CERA CAJAS 0 0 VELO MONJITA 0 MENTOL K 0
MARCOS ALAM 0 0 BUZOS 0 MATAMALEZA 0
MARCOS C/C 0 0 CORCH. CHICO 0 AZUCAR FLOR 0
PIQUERAS 0 0 CORCH. GRANDE 0
GUANTES LATES 0
CENTRIFUGA 9M 0 1 0 1 TRAMP. PROP. 0
AMASADORA 50K 0 1 0 1 TRAMP. POLEN 0
HIDROLAVADORA 0 1 1 2 MALLAS POLEN 0
FUNDIDORA 40M 1 0 0 1 LLEGUITA 0
CARRO ELEVA TAMB 0 0 1 1 CARRO SOSTEN TAMBOR 0
ALAMBRE 0
0
0




MATRIZ DE EISENHOWER

URGENTE <= = NO URGENTE

IMPORTANTE

Ejem. Comprar envases de
miel.

Ejem. Comprar una fundidora de
marcos.

Cuadrante 3
v DELEGAR

NO Cosas con plazos fijos cercanos
pero sin canszcuzncms importantes

IMPORTANTE | sino sehacen
Ej: Preparar la comida,responder a
Ejem. Alambrado de marcos

Ejem. La mala leche de la gente




CANVAS

ESTE LIENZO BUSCA PRESENTAR Y ENTENDER UN EMPRENDIMIENTO Y VER
POR AREAS EL QUE HACER, PARA HACERY SER EXITOSO

MODELO CANVAS - BUSINESS MODEL CANVAS

SOCIOSCLAVE = = ACTIVIDADES PROPUESTADE , = RELACION CON SEGMENTOS DE
CLAVE VALOR (PV) CLIENTES CLIENTES
- 2 2 e ve "Cémo -4
¢Qué haras para interactias con
cumplir la PV? clientes?
' {Quién te puede | - - ~ - ¢Quehaces . _______.' ;Aquién
ayudar? RECURSOS CLAVE |+ Urerentedela o g | ayudards?
-, Competencia? ,
¢ Qué recursos ¢Como llegas a
» necesitas para ~ losclientes? =
la PV?
ESTRUCTURA DE COSTOS FUENTES DE INGRESO

¢Cuanto te costara? | ¢Cuantos ingresos tendras?



ECONOMIA CIRCULAR
«TEMA DE MODA»

v g

‘4'/ :
FABRICA @(V‘B\ﬁ\>
ELIMINMX




LA COMPETENCIA

MI MAYOR COMPETENCIA SOY YO MISMO.

EL SOL SALE PARA TODOS. /
EN APICULTURA EL CAMPO LABORAL ES AMPLIO,

VARIADO, DINAMICO.

«QUE LA COMPETENCIA NO TE

PREOCURPE.

QUE TE OCUPE EN MEJORAR»
JORGE TORO



NICHO DE MERCADO
SON  CONSUMIDORES

CON

CARACTERISTICAS, NECESIDADES Y

PREFERENCIAS COMUNES,
PUEDO SATISFACER.

QUE

SEGMENTOS DE
MERCADOS

MERCADOS

Mercado
Segmento
Nicho

Micro-Nicho




:Y POR QUE NO SE
TOCAN ESTOS TEMAS
EN LOS CONGRESOS
APICOLAS?

... MUCHA PREOCUPACION POR LO TECNICO, POCA
POR EL NEGOCIO.
CON SUERTE SE HABLA DE MERCADOS

LAS CUENTAS SE PAGAN CON DINERO.




Sewtiianio Apicota Nocioval
" e G

“CUMBRE APIiCOLA DEL CAMBIO
CLIMATICO”

INSCRIPCIONES: WWW.QUILLON.CL
N

Julio Barra Barra. ingeniero en seguridad y Medio Ambiente - Apicultor
"EVOLUCION EN EL MANEJO APICOLA EN LOS ULTIMOS ANOS"

GRATUITO

CUPOS LIMITADOS e, .
Polideportivo calle Serrano N'501, ONGRESO DE POLINIZACION APICOLA NACIONAL Encuentro de solidaridad Apicola,

LJ 4
esquina calle Galvarino. EXPOSITORES: post incendios forestales.
: f Pablo Astorga. Apicultor exportodor

oy — DiA1: 5 \ "OPORTUNIDADES Y DESAFIOS APICOLAS EN EL CAMBIO CLIMATICO"

JACINTO RIQUELME MOLINA "EXPERIENCIA APICOLA EXITOSA" Anpeid Pinchelia STRE S 4

PEDRO CHRISTIAN DIAZ NUNEZ "EXPERIENCIA APICOLA EN EE.UU. Y COMO I N SC RI PC' N "CAMBIO CLIMATICO DESDE LA GEOLOGIA"

MANEJAN O CONVIVEN CON EL ESCARABAJO DE LA COLMENA" e : ,

MARIO FLORES MOLINA "CRIA Y SELECCION DE ABEJA REINA A NIVEL COMERCIAL® Rdic Rodriguez F e

o e | WWW.Q U I L Lo N .C L "UNA EXPERIENCIA DE DIVERSIFICACION APICOLA"
f{\‘, h (APICULTOR) MARIO FLORES MOLINA “IMPORTANCIA DE LA ABEJA EN %, ‘
/ LA POLINIZACION E INCIDENCIA EN LA PRODUCCION DE ALIMENTOS A NIVEL MUNDIAY 5
(APICULTOR) PEDRO CUEVAS CAMPOS “AVANCES DEL RUBRO APICOLA POST PANDEMIAY G R AT U I TO G n ATU |To
GRATUITO . 21Y 22 DE TRAENOS 02Y 03 DE AGOSTO 2024
5Y 6 DE AGOSTO 2022 JULIO 2023 POLIDEPORTIVO QUILLON

POLIDEPORTIVO DE QUILLON
Calie sermansan . POLIDEPORTIVO DE CALLE SERRANO #501

INSCRIPCIONES: WWW.QUILLON.CL P QUILLON CONSULTAS:
B prodesald@quillon.cl

CALLE SERRANO 501
R (o) demempoeo ; +569 79598157

AUILLEN

-y

Q 42 220 7197

INDAP | Transforma prep—
| el campo

NO SOLO SE TRATA
DE INTENCIONES
SINO TAMBIEN DE
ACCIONES.




5° Seminario

o Apicola
_® *Nacional

Quillon 2025
‘“Mentalidad Empresarial”

Consultas:
prodesal4@quillon.cl
+56 9 9735 6410

ProChile’!




HAY QUE CREAR LA NECESIDAD

PARA QUE LOS VIENTOS SOPLEN A TU
FAVOR
«ESTRATEGIAS COMERCIALES»

NO SOLO SE TRATA DE
AUMENTAR EL PRODUCTO,
LOS CLIENTES O LAS
VENTAS
SINO DEBE SER HOLISTICO




PUNTO DE EQUILIBRIO

$ Punto de Equilibrio

€ =

COSTO VARIABLE

COSTO FIJO

» Cantidades




NO TE PREOCUPE DE NO
TENER DINERO,
PREOCUPATE DE NO TENER
IDEAS

JORGE TORO O.




JORGE TORO OBREQUE

MIEL - NUCLEOS - ASESORIAS - POLINIZACIONES
apitori1@hotmail.com cel:93491784

CURSO INTERNACIONAL

s APICULTURA
~ CIENTIFICA DE

8 AL 11 DE OCTUBRE
PARANINFO UNSAAC

+51 984 703397 | +51913270 115 WWW.CONAPIPERU.COM ~ GRATIS PARA SOCIOS CONAPI CON CARNET

226 @ TEauEE

’, "r@ v_
e & Ao

GRACIAS
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